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ABSTRACT 
Las transformaciones  en los medios de comunicación como consecuencia de la acelerada digitalización, la 
convergencia mediática e Internet han afectado las prácticas profesionales y las formas de consumo en el 
campo audiovisual, planteando la necesidad de cambios en el rol de la universidad en el proceso de 
formación de los estudiantes de comunicación.  
Internet como tecnología insertada en la práctica social contemporánea tiene efectos profundos sobre la 
innovación y el desarrollo de nuevas formas de creación cultural y artística.   
La pantalla del ordenador e Internet han provocado un aumento significativo de la circulación de imágenes 
audiovisuales que con la tecnología digital han superado limitaciones materiales y económicas que antes 
dificultaban su distribución global. Esto ha tenido como consecuencia una presencia cada vez mayor del 
cine y de otros contenidos audiovisuales en la oferta cultural de Internet. 
El cine independiente ha logrado un nuevo impulso con Internet, que hoy día se ha convertido en un nuevo 
espacio utilizado por jóvenes de todas partes del mundo para experimentar, innovar, expresar, exponer, 
compartir y distribuir digitalmente contenidos audiovisuales. 
Algunos audiovisuales colgados en Internet pueden ser actualmente visionados por una cantidad 
inmensamente mayor de las que podrían hacerlo a través de las salas de cine o de la televisión.  Esto ha 
significado un cambio importante que plantea grandes posibilidades a cineastas independientes 
interesados en la expresión y experimentación artística. 
La innovación estética del cine independiente que participa en los festivales en línea surge del reto creativo 
que enfrentan los realizadores ante las especificidades técnicas del Internet que limita el tiempo de 
duración del cortometraje a breves minutos para comunicar lo que se desea.  Esto implica que los 
directores de los cortos premiados deban planificar la producción con mayor detalle si quieren captar el 
plano preciso que contenga los gestos y expresiones de los personajes, los objetos importantes de la trama, 
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el sonido y otros recursos creativos necesarios para construir una secuencia de montaje con el mayor grado 
de expresión en el mínimo tiempo. 
Frente a la transformación de los medios, la convergencia mediática y las nuevas modalidades de consumo, 
la universidad debe desempeñar un rol activo promoviendo la innovación audiovisual, la producción 
cooperativa y la difusión de contenidos audiovisuales en Internet. La universidad necesita implicarse en 
proyectos innovadores de producción cooperativa formando parte de comunidades virtuales para 
colaborar con otras instituciones universitarias, culturales o comunitarias a nivel local, nacional, regional o 
internacional.    
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INTRODUCCIÓN 

Las transformaciones  en las industrias culturales como consecuencia de la acelerada digitalización, la 
convergencia mediática e Internet, a partir de finales del siglo XX, han afectado de manera significativa 
las prácticas profesionales en el campo audiovisual y plantean la necesidad ineludible de cambios en el 
rol de la universidad en el proceso de formación de los estudiantes de comunicación.  

 
La pantalla electrónica de los medios visuales de comunicación, por su ubicuidad, se ha convertido 

en la principal interfaz cognitiva en la sociedad de la información y el conocimiento (Kerckhove, 2005).  
La pantalla del ordenador e Internet han facilitado un aumento significativo de la circulación global de 
imágenes (Mirzoeff, 2003) que con la digitalización han llegado a superar limitaciones materiales y 
económicas que antes dificultaban su distribución.  Hay una presencia cada vez mayor del cine y de 
otros contenidos audiovisuales en la oferta cultural de Internet.  En el siglo XXI, la manera en que 
tenemos acceso a la imagen cinematográfica se ha transformado con los nuevos medios visuales de 
comunicación y sobre esto Manovich (2005) argumenta que: 

 
La imagen cinematográfica, que empezó disponiendo de una sala a oscuras para ella sola y fue la ilusión y el 
aparato terapéutico del siglo XX por excelencia, se ha visto reducida a una pequeña ventana en la pantalla del 
ordenador, a un flujo entre muchos otros que nos llegan por la red, a un archivo entre los otros muchos que 
guardamos en nuestro disco duro. (276) 

  
Internet es una tecnología insertada en la práctica social contemporánea con efectos importantes 

sobre la innovación y el desarrollo de nuevas formas de creación cultural y artística (Castells, 2002).  En 
el caso del cine, Internet se ha convertido en una nueva modalidad de distribución y recepción que se 
utiliza para la promoción, venta, alquiler o, simplemente, el visionado gratuito de películas.  Por 
ejemplo, encontramos sitios en Internet de compañías productoras y salas de exhibición donde se 
presentan avances e información sobre los estrenos cinematográficos; Amazon.com tiene a la venta 
películas en DVD; Netflix.com se dedica al alquiler de películas a los socios que pagan una cuota; 
Undergroundfilm.com tiene más de 2,800 películas de cine independiente que pueden verse 
gratuitamente. Alrededor del mundo, existen muchos lugares similares y cada vez se amplia más la 
oferta de cine en Internet. 

1. EL MODELO INDUSTRIAL DEL CINE  

Los primeros contenidos cinematográficos fueron vistos individualmente en el kinetoscopio 
inventado por Edison y se exhibían como una curiosidad de feria.  Luego fue que el cine se convirtió en 
un espectáculo público y en una industria cultural de gran poder económico cuyo modelo emblemático 
es Hollywood.  

  
La industria cinematográfica norteamericana ha sido durante décadas la más poderosa y según las 

estadísticas más recientes de la Motion Picture Association of America (2008) la producción anual ha 
llegado a 610 largometrajes con ingresos anuales que suman $9.8 billones en el mercado doméstico y 
18.3 billones internacionalmente, lo que hace un total de $28.1 billones a nivel mundial. El costo 
promedio por película ha alcanzado los $106 millones, que se dividen en $70.8 (67%) millones para 
hacer la película y $35.9 (33%) para su “marketing” (Motion Picture Association of America, 2007).  La 
distribución cinematográfica en Estados Unidos es un oligopolio dominado por siete compañías 
principales y sus subsidiarias que además tienen un control mundial suministrando aproximadamente el 
85% de la producción cinematográfica a nivel internacional (Miller et al., 2005).   

  
Este modelo cinematográfico que Hollywood representa se ha caracterizado por la 

espectacularidad, altos presupuestos, protagonistas estrellas y efectos especiales. Hollywood es un 
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sistema global basado en el “copyright”, la marca registrada, la publicidad, la distribución y la Nueva 
División del Trabajo Cultural.  

 

2. EL CINE INDEPENDIENTE 

En diferentes tiempos y espacios se ha cuestionado el modelo industrial de Hollywood y sus 
productos culturales que promueven una cultura homogénea de carácter global y una ideología 
neoliberal que considera a la cultura como una mercancía que no se diferencia de cualquier otra.  
Frente a esa visión, han surgido propuestas alternativas de diferentes tipos como por ejemplo el 
movimiento documentalista, el cine-ojo de Vertov, el Cinema Verité, las vanguardias experimentales, el 
neorrealismo, el cine político del Tercer Mundo, la Nueva Ola francesa, el cine feminista, el movimiento 
internacional de cine Super 8, el movimiento Dogma 95, por mencionar sólo algunos ejemplos.  Aunque 
con diferentes medios tecnológicos, ideologías y estéticas siempre ha estado presente una práctica 
independiente representativa de una mayor diversidad social y cultural.   

El cine independiente históricamente ha sido un territorio amplio y casi inexplorado compuesto de 
miles de películas que no tienen un público, un medio o una industria que lo reconozca (Hall, 2004).  
Esto lo ha convertido en un modo marginal de realización cinematográfica visto por muy pocas 
personas, pero con una gran importancia en el desarrollo de la estética del cine. Sus autores en su 
mayoría han estado genuinamente interesados por el cine como expresión artística sin consideraciones 
industriales, espectaculares ni gremiales (Bonet, 2006). 

Contrario al cine independiente, el cine clásico de la industria de Hollywood corresponde a un 
paradigma compuesto de elementos que se rigen por reglas establecidas por la práctica profesional de 
los realizadores y que pueden ser transformados sólo cuando estén dentro de esos parámetros 
estéticos y técnicos permitidos (Bordwell et al., 1997).  Esto se hace más evidente si consideramos la 
edición o montaje como indicador significativo entre lo que es cine clásico y lo que no lo es.   

Sánchez-Biosca (1996) considera al montaje como el principio estético que define la actividad del 
cine frente a otras formas artísticas.  Manovich (2005) destaca que el método del cine se caracteriza por 
el ordenamiento de los planos para descubrir “el orden oculto del mundo”.  Por eso, para este autor la 
producción no se puede pensar sin considerarse antes cómo va a ser la postproducción.  Con la 
digitalización del cine y en especial con la llegada de los sistemas digitales de edición no lineal, el 
director tiene ante sí las herramientas adecuadas que le proveen dos posibilidades creativas: filmar 
teniendo en mente una edición horizontal (temporal) o hacerlo pensando en una edición vertical 
(espacial).   

Según Aumont et al. (2002), en la historia del cine han existido dos sistemas ideológicos de estilos 
de edición que han dominado el debate estético.  El sistema de André Bazin asociado con el realismo o 
cine clásico y el de Sergei Eisenstein de carácter más experimental y constructivista.  El primero, prefiere 
la edición espacial y el segundo la temporal.   

Aumont nos describe el sistema de edición espacial clásico o cine de la transparencia como aquel 
basado en considerar que la realidad tiene todo el sentido en sí misma y por lo tanto su objetivo es 
reproducir técnicamente el mundo real en su continuidad física y de acontecimientos.  Es un sistema de 
edición que nos crea la ilusión de asistir a sucesos reales que tienen lugar ante nosotros como en la vida 
cotidiana y donde lo primordial es siempre presentar “un suceso real” en su “continuidad”. Por esa 
razón, busca preservar la continuidad entre planos mediante el “raccord” de mirada, de movimiento o 
de un gesto. En general, el plano presenta simultáneamente dos o más factores de la acción mediante la 



La comunicación en la sociedad del conocimiento: 
desafíos para la universidad 

Palacio de Convenciones de La Habana, Cuba 
Del 19 al 22 de octubre de 2009 

 

www.felafacs.org/lahabana |encuentro2009@felafacs.org 

 

5 

filmación en profundidad y en plano-secuencia. Su objetivo es dejar ver los acontecimientos 
representados y no dejarse ver a sí mismo como filme, haciendo que la técnica sea invisible. 

El sistema de edición temporal tiene una dimensión dialéctica y considera al cine como un discurso 
articulado que se sostiene en una referencia figurativa a la realidad y su objetivo no es reproducir la 
“realidad” sin intervenir en ella sino, por el contrario, reflejar esa realidad dando al mismo tiempo un 
cierto juicio ideológico sobre ella. Nos expone un discurso ideológico donde lo primordial no es la 
representación de “lo real” sino la construcción de un discurso articulado. Busca la “contradicción” o 
conflicto que determina la interacción entre los planos del discurso fílmico y dentro del mismo plano.  
Los conflictos pueden ser gráficos, de superficies, de volúmenes, espaciales, de iluminaciones, de los 
ritmos, etc. y el plano (casi siempre close up) no es unidad de representación sino de discurso o 
elemento de la cadena sintagmática del filme (Aumont et al., 2002). 

El cine independiente pretende oponerse a las prácticas de construcción del sentido del sistema de  
edición clásica y por eso tiende a identificarse más con el sistema de Eisentein o montaje dialéctico 
temporal.  En cambio, el cine clásico de Hollywood suele asociarse con el sistema realista espacial de la 
transparencia que defiende Bazin.  Un tercer sistema ha surgido con las nuevas herramientas de edición 
no lineal desarrolladas en el siglo XXI donde  formas innovadoras de composición digital construyen  una 
ilusión espacial que es independiente de cualquier suceso real, aunque tenga o no  una apariencia 
realista. 

El cine independiente también ha evolucionado a partir de los principios estéticos de la vanguardia 
experimental del siglo XX cuyas características han sido definidas por Bonet et al. (1993)  de la siguiente 
manera: 

1. oposición a la estética, estereotipos y géneros  de la industria del espectáculo de Hollywood 

2. imaginación creativa con audacia intelectual y emocional 

3. desafío a la manera en que el público considera al cine según su  hábito limitado al consumo de la 
oferta del mercado disponible a través de los medios  de comunicación hegemónicos 

4. amplia variedad de nuevos enfoques a temáticas controvertibles, irreverentes con intención 
satírica, cómica, de contestación social y política.  

5. cualidad autorreferencial de un cine que se ocupa del cine mismo adoptando posturas a favor  y 
en contra del cine  

6. la obra es concebida de tal manera que cualquiera puede realizarla creándose un enfrentamiento 
de imágenes de apariencia aficionada contra imágenes oficiales de apariencia profesional 

7. el exceso como nueva estética del cine  

8. parodias de filmes de gran presupuesto  

9. contestación social y política; denuncia y sátira política; efecto cómico, paródico e irreverente; 
inversión cómica de cita o descartes; pastiches ingeniosos; comentarios en intertítulos  que crean 
una disyunción entre nombrar y ver 

10. estrategias de entretenimiento que divierten a las masas, con el espíritu de investigación crítica. 

11. oposición a la objetividad del material de archivo que tradicionalmente se presenta como 
documentos históricamente neutrales. 
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12. material de archivo “falso” cuando no hay material de archivo documental 

13. ataque a la anécdota y a la reproducción realista 

14. cuestionar lo que va a ser encadenado- secuencias, planos- sino también la textura (efecto 
mosaico, vitral, etc.), la superficie y el grosor de la cinta (superponiendo un Super 8 sobre película 
de 16 mm.); tratamiento plástico: revelado artesanal, despegado de la emulsión y repegado sobre 
otros soportes. 

15. no respetar la estandarización de los procesos técnicos industriales (énfasis a lo artesanal); 
atacar la cinta y su emulsión; manipular la materialidad del soporte al considerarlo por sus 
potencialidades expresivas.  

16. utilizar todos los fallos y accidentes que, generalmente, se eliminan de los filmes 

17. inscripción del trabajo y el poder de la memoria subjetiva a partir de la entidad personal o social 

El cine independiente ha logrado un nuevo impulso con Internet que hoy día se ha convertido en un 
nuevo espacio utilizado por jóvenes de todas partes del mundo con el propósito de experimentar, 
innovar, expresar, exponer, compartir y distribuir digitalmente contenidos audiovisuales. 

3. CINE EN INTERNET 

La introducción del programa Quick Time en 1991 convirtió al Internet en un medio que hacia 
posible el visionar en el ordenador imágenes comprimidas en movimiento (Espíndula, 2008).  A partir de 
la creación del dominio YouTube.com en 2005, el Internet se ha transformado en el lugar preferido por 
millones de personas alrededor del mundo para colgar y ver vídeos realizados por aficionados o 
cineastas independientes.  Algunos audiovisuales colgados en Internet pueden ser actualmente 
visionados por una cantidad inmensamente mayor de las que podrían hacerlo a través de las salas de 
cine o de la televisión.  Esto ha significado un cambio importante que plantea grandes posibilidades a 
cineastas independientes interesados en la expresión y experimentación artística. 

La digitalización ha facilitado la inserción del cine en Internet y esto ha acelerado la disolución de 
sus fronteras con otros medios, lenguajes, disciplinas y formatos audiovisuales (Bonet, 2006).  Una 
nueva era postmedia o del postcinema (Brea, 2002) ha surgido con la digitalización e Internet, 
provocándose un cambio en la estética del cine, aunque con influencia de la vanguardia artística del 
siglo XX (Manovich, 2005). 

La investigación sobre cine en Internet ha sido relativamente reciente porque la explosión del 
audiovisual en Internet se ha producido a partir del 2006 cuando YouTube se consolida como el 
principal lugar para que los usuarios cuelguen y vean videos producidos por ellos mismos o captados de 
la televisión.  No es de extrañar que la mayoría de los estudios sean sobre YouTube, que cuenta con más 
de 100 millones de vídeos y que se estima son más de 65,000 vídeos los que se cuelguen diariamente en 
este sitio de Internet (YouTube, 2008) 

Los estudios pioneros sobre YouTube son cuantitativos y se concentran en aspectos técnicos para 
recomendar innovaciones que permitan una mayor efectividad de este lugar en el manejo de la 
cantidad inmensa de datos que viajan por Internet. (Cha et al., 2007; Zink, 2007)   Por otra parte, Laura 
Sri (2008) hace un análisis y una descripción abarcadora del fenómeno YouTube como aparato 
sociotécnico discutiendo su historia, su técnica y su relación con Google, los anunciantes, los 
proveedores de banda ancha , los gobiernos, los usuarios corrientes, los activistas, los cuerpos 
legislativos, las empresas, la prensa y la televisión.  Un enfoque antropológico sobre YouTube lo aporta 
Patricia Lange (2007a) con su estudio sobre los conceptos de lo público y lo privado de los usuarios de 
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vídeos generados por ellos mismos en ese emblemático lugar de la Web 2.0.  Otro trabajo de la misma 
autora (Lange, 2007b), analiza, desde un enfoque etnográfico, los comentarios críticos que se hacen en 
YouTube, con especial atención a las reacciones antagónicas y de odio expresadas por algunos usuarios. 

3.1 Mapa del cine en Internet  

La conquista del ciberespacio por investigadores y cineastas independientes es una hazaña que 
adquiere un carácter casi épico. Si queremos emprender nuestra odisea, necesitaremos orientarnos en 
ese espacio virtual carente de puntos cardinales.  Con tal fin he construido un mapa donde en sentido 
figurado, el Norte será el objetivo al que nos dirigimos. En nuestro caso,  nuestro objetivo es entender 
las prácticas creativas en Internet y definir cuáles son sus principios estéticos.  

En Internet hemos encontrado festivales de cortometrajes en línea que promueven la innovación 
estética mediante comunidades virtuales donde se exponen, archivan, comercian, comparten y se 
expresan cineastas independientes que pueden ser aficionados, estudiantes o profesionales.  En esos 
sitios estaría el Norte de esta investigación. Algunos de esos lugares son: notodofilmfest.com, 
triggerstreet.com, studentfilms.com , con-can.com, dogmamobile.com, disposablefilmfest.com, 
festivalpocketfilms.fr, coverfilm.cl , machinima.com y mediathatmattersfest.org.  

El Noroeste lo he reservado para sitios cuyo énfasis esta en la innovación mediante la producción 

cooperativa internacional de cineastas, aficionados y usuarios de Internet en proyectos específicos.  El 

caso más notable es el de blender.org que ha realizado cortos de animación 3D donde han participado 

miembros de la comunidad de usuarios de ese software libre. El más destacado de sus proyectos es 

Elephants Dream.  Otros sitios similares son: straycinema.com, lawikipeli.com/wikipeli/homepage, 

move.com y my-interactive.tv.  Todos estos sitios se encuentran muy próximos al Norte de mi 

investigación. 

Al Noreste he dispuesto los lugares dedicados a la difusión y promoción de cortometrajes realizados 

por profesionales independientes. Algunos de estos son portacurtas.com.br, cortometrajistas.tv e 

inetfilm.com. 

En el Oeste o  izquierda he ubicado aquellos sitios cuyos objetivos sean archivar, conservar  y 

compartir  cine  con un propósito cultural e histórico sin fines de lucro. Algunos lugares bajo esta 

categoría son archive.org, ubu.com, undergroundfilm.com y wdl.org. 

Al Este o derecha del mapa destiné los sitios que son parte de empresas comerciales mediáticas 
cuyo fin primordial es obtener ganancias mediante la publicidad. Algunos como  atom.tv y logo.tv son 
parte de MTV Networks, propiedad de Viacom Inc.  Otros lugares con objetivos similares son joost.com 
y liketelevision.com. 

A los sitios destinados para el aficionado o ciudadano común interesado en compartir contenidos 
audiovisuales como miembro de una comunidad y cuyo objetivo primordial es la interacción social más 
que la expresión artística, les he asignado el Sur del mapa de cine en Internet.  El mejor ejemplo de 
estos espacios es youtube.com.  Bajo esta categoría están googlevideo.com,  vimeo.com,  
thesmalls.com, cinecin.com, dalealplay.com y metacafe.com. 

En el Suroeste he ubicado los sitios de descarga gratis de películas. El más emblemático de estos es 
sdd-fanatico.blogspot.com donde se pueden descargar por partes largometrajes comerciales sin 
autorización de los dueños del copyright de los mismos.  Otros lugares similares son taringa.net y 
mininova.org. 

http://www.notodofilmfest.com/
http://www.festivalpocketfilms.fr/
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Por último, al Sureste he situado  aquellos lugares donde se venden o alquilan películas legalmente, 
ya sea descargándolas al ordenador o por envío de copias en DVD a través del correo regular.  Entre 
estos están movielink.com, cinemanow.com, amazon.com y netflix.com. 

TABLA 1. Mapa del cine en Internet 

N.O. 

producción cooperativa 

blender.org, straycinema.com,  

lawikipeli.com/wikipeli/homepage,  

move.com, my-interactive.tv 

 

NORTE 

innovación estética 

festivales de cortometrajes: 

notodofilmfest.com, 

triggerstreet.com, 

studentfilms.com, con-can.com, 

dogmamobile.com, 

disposablefilmfest.com, 

festivalpocketfilms.fr, coverfilm.cl , 

machinima.com, 

mediathatmattersfest.org 

N.E. 

difusión de cortometrajes 

portacurtas.com.br, 
cortometrajistas.tv,  

inetfilm.com 

 

 

 

OESTE 

conservación 

archive.org,  

ubu.com,  

undergroundfilm.com,  

 wdl.org 

 

 

 

 

 

 

 

 

ESTE 

comercialización 

atomfilms.com, joost.com, 

logoonline.com, 

liketelevision.com 

 

S.O. 

descarga gratis de cine 

sdd-fanatico.blogspot.com, taringa.net, 

mininova.org 

 

SUR 

interacción social 

youtube.com, googlevideo.com,  

vimeo.com,  thesmalls.com, 

cinecin.com, dalealplay.com, 

metacafe.com 

S.E. 

venta y alquiler de cine 

movielink.com, cinemaNow.com, 

amazon.com, netflix.com 

 

 

 

3.2 Festivales de cine en Internet  

El panorama actual parece alentador para el cine independiente ante la proliferación de festivales en 
Internet que contribuyen, como también hacen los festivales “offline”, a legitimar, dar visibilidad y 
propiciar una mayor producción y ampliación de oportunidades de circulación y consumo del cine 
(Martins, 2008).  Los festivales en línea han propiciado un aumento en la realización de cortometrajes, 
lo que ha hecho retornar al cine a sus orígenes ya que las primeras películas también fueron breves por 
razones técnicas, tal como ha ocurrido con el cine en Internet.    

http://www.notodofilmfest.com/
http://www.festivalpocketfilms.fr/
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Los festivales  de cine en Internet son espacios activos que promueve la convergencia mediática y la 

innovación tecnológica. Estos eventos anuales aceptan cortos indistintamente del uso de imágenes 
captadas en cualquier formato fílmico, electrónico, digital (notodofilmfest.com, triggerstreet.com, 
studentfilms.com, con-can.com) o mediante teléfonos móviles (dogmamobile.com, 
festivalpocketfilms.fr, coverfilm.cl), o cámaras de fotografía que puedan grabar pequeñas escenas en 
movimiento (disposablefilmfest.com), y, en algunos casos, también  participan cortos de animación 
generados por ordenador o provenientes de videojuegos (machinima.com).  

 
 En los festivales de cine en Internet también participan cortometrajes que exponen muchos de los 

temas sociales contemporáneos y controvertibles sobre la justicia, el crimen, la económica, el 
desempleo, el ambiente, la política, los derechos humanos, la salud, la inmigración, los conflictos 
bélicos, entre otros, presentados desde nuevos enfoques y estilos que coinciden con algunos principios 
estéticos de la vanguardia experimental y que se apartan del modelo industrial del cine clásico. El 
festival  mediathatmattersfest.org es un buen ejemplo de esto ya que sirve de plataforma para que 
nuevas voces y puntos de vista se expresen mediante un cine comprometido con el objetivo de  inspirar 
a la acción y al cambio social.   

 

3.2.1 Notodofilmfest.com 

Uno de los festivales de mayor éxito en Internet es el Notodofilmfest.com que fue fundado en 2001 
con el propósito de dar exposición a jóvenes creadores de cortometrajes provenientes de todas partes 
del mundo. Este festival ha logrado una gran participación de realizadores independientes, según lo 
indicado en su página de Facebook.com donde se afirma que, a través de los años, han participado más 
de 5.000 cortometrajes de 30 países con una distribución de 7.000.000 de copias.  Estos datos hacen 
evidente que nos encontramos en un momento oportuno con grandes posibilidades para el desarrollo 
de propuestas específicas sobre innovación en la distribución de cine independiente en Internet.  

 
Sánchez Noriega (2005) establece que  las características generales del cine que se exhibe en el 

Notodofilmfest.com son su duración breve, una limitada definición de la imagen, el carácter aficionado 
y la micropantalla.  Añade que este tipo de cine es aficionado en su producción, pero“no puede ser 
considerado marginal en su difusión porque los festivales en línea tienen una audiencia considerable 
superior a la que alcanzan las películas españolas y de otras nacionalidades” (Sánchez Noriega, 2005: 2). 
Compara este cine comprimido con el que realizaron los pioneros a finales del siglo XIX y principios del 
siglo XX, y afirma que está influenciado por las vanguardias, el surrealismo, el vídeoclip y la publicidad. 

  El cine independiente en Internet  se rige por  principios estéticos próximos a la vanguardia 
experimental del siglo XX que rompe con la ilusión realista y la transparencia técnica del cine clásico 
industrial de Hollywood. En un estudio sobre los cortometrajes de Notofilmfest.com, Sánchez Noriega 
(2005) define los procedimientos del cine comprimido relacionados con la imagen, los efectos visuales, 
el sonido, la narración, el reciclaje de imágenes e historias en tiempo actual y hace evidente la influencia 
vanguardista de en este nuevo cine que se propaga por  Internet. La imagen de esta nueva modalidad 
cinematográfica se destaca por la diversidad de texturas como el  blanco y negro, las solarizaciones, la 
superposición de dibujos con imagen realista, la animación de todo tipo, etc. En cuanto a efectos 
visuales, cuenta con un uso variado  de cortinillas, mosaicos, ralentizaciones y aceleraciones, 
sobreimpresiones, rótulos o gráficos.  En el sonido presenta una diversidad en los tratamientos de las 
bandas sonoras, con relativa abundancia de obras sin diálogos, con sólo voz en off  o música, lo que 
revela la importancia del sonido en la construcción de los audiovisuales, aún mayor cuando se trata de 
obras de animación.  En lo narrativo encontramos rupturas de la causalidad y la racionalidad espacio 
temporal mediante un montaje que renuncia a una narración causal, lógica, coherente o completa en 
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buena parte de las historias. En el cine comprimido se recurre al reciclaje de imágenes fotográficas o de 
televisión para reconstruir la memoria histórica, presentar un discurso alternativo o hacer una parodia.  
Por último, las historias se presentan en tiempo actual renunciando a ambientaciones del pasado 
histórico o a representaciones en espacios y tiempos mitológicos. Aunque el presente no siempre está 
marcado por sucesos contemporáneos o indicaciones geográficas o culturales. 

Una muestra de los cortometrajes premiados en las tres últimas ediciones del Notodofilmfest, 
correspondientes a los años 2006, 2007 y 2008, me ha confirmado la presencia de muchos de los 
procedimientos creativos del cine comprimido y de los principios estéticos vanguardistas  antes 
mencionados.  La innovación estética del cine que participa en este festival en línea surge del reto 
creativo que enfrentan los realizadores ante las especificidades técnicas del Internet que limita el 
tiempo de duración del cortometraje a no más de 3:30 minutos para comunicar lo que se desea.  Esto 
implica que los directores de los cortos premiados deben planificar la producción con mayor detalle si 
quieren captar el plano preciso que contenga los gestos y expresiones de los personajes, los objetos 
importantes de la trama, el sonido y otros recursos creativos necesarios para construir una secuencia de 
montaje que capte la atención y alcance el mayor grado de expresión en el mínimo tiempo disponible.  

 

CONCLUSIÓN 

Internet es el laboratorio donde se está transformando la producción, distribución, consumo y 
comercialización de los contenidos audiovisuales contemporáneos.  Los modos de producción y 
distribución del audiovisual independiente permanecieron por mucho tiempo en la periferia sin ningún 
impacto relevante en un mundo en que la comunicación masiva ha permanecido bajo el dominio del 
Estado y de las grandes empresas mediáticas  desarrolladas durante el siglo XX.  En la actualidad, la 
convergencia de los medios de comunicación como consecuencia de las tecnologías digitales y el 
Internet están creando espacios privados y públicos de oportunidades para la innovación creativa y la 
difusión global de contenidos audiovisuales que puedan ser más representativos de la identidad y de la 
diversidad cultural de los ciudadanos. 

 
Frente a la transformación de los medios, la convergencia mediática y las nuevas modalidades de 

consumo de contenidos audiovisuales, la universidad debe desempeñar un rol más activo promoviendo 
la innovación audiovisual, la producción cooperativa y la difusión de contenidos audiovisuales en 
Internet. La universidad necesita implicarse en proyectos innovadores de producción cooperativa, como 
los que ya se hacen en Internet, formando parte de comunidades virtuales para colaborar con otras 
instituciones universitarias, culturales o comunitarias a nivel local, nacional, regional o internacional.    
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