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ABSTRACT

El presente trabajo pretende presentar un analisis de la relacidn existente entre la desafeccion politica de la
ciudadania en Lima y el papel de los medios de comunicacién. Todo esto apoyado en un andlisis tedrico,
gue nos lleva a comprender la importancia de la cultura politica como base de la democraciay a su vez el
rol fundamental que juegan actualmente los medios de comunicacién masivos en la formacion de la cultura

politica de cada pais.
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1. NIVELES DE INFORMACION DE LA CIUDADANIA Y MEDIOS DE COMUNICACION EN LIMA -
PERU

1.1. Marco Tedrico

Actualmente en el Perd la opinién publica estd mds informada de temas no-politicos que de temas
relacionados a la politica del pais. Teniendo en cuenta que los principales formadores de opinidn
politica son los medios de comunicacion, la responsabilidad de esta falta de informacién al respecto
recae en gran parte en ellos por el modo como se presenta la informacion sobre ciertos temas y el peso
(tiempo dedicado) que se le dedica ¢ o se deja de dedicar - a cada tema.

En el presente trabajo planteamos que esta relacién entre lo que los ciudadanos piden a los medios
(temas con mas acogida entre el publico) y la informacion que los medios les dan genera la cultura
politica actual del Peru.

El mayor o menor consumo de ciertos temas en particular relacionados con el quehacer politico de un
pais, varia segun diversos factores. En este trabajo tomamos en cuenta el Nivel Socio Econédmico (NSE),
asi como la afinidad que podrian tener los ciudadanos con ciertos temas. Esta afinidad puede a su vez
deberse a aspectos como la cercania geografica de los hechos, identificacion de las personas
involucradas, etc. En este sentido, nosotros consideramos que la opinién publica en el Perd es mas
afecta a temas no politicos que a temas politicos.

Para justificar esta postura vamos a realizar una revision de encuestas realizadas tanto en la ciudad de
Lima como a nivel nacional. Se trata de encuestas de opinidon publica realizadas mensualmente por Ipsos
APQYO Opinidn y Mercado, que incluyen temas coyunturales.

Con respecto a la cultura politica, los autores Almond y Verba consideran que existen tres tipos de
cultura politica que pueden existir al mismo tiempo dentro de una sociedad, y son (Almond y Verba
1989):

a. Cultura politica parroquial.

Una cultura politica parroquial es aquella en la que principalmente no hay roles politicos especializados.
Se puede presentar en sistemas tradicionales en donde los individuos no tienen expectativas acerca de
su sistema politico y por lo tanto no saben cdmo es que funciona este. Ademas, en dichas sociedades no
hay una separacion entre lo religioso y lo politico ya que sus orientaciones religiosas determinan sus
orientaciones politicas. El autor pone como ejemplo a las tribus africanas, en nuestras realidades
latinoamericanas podriamos hablar de comunidades amazdnicas por ejemplo.
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b. Cultura politica de sujetos.

En la cultura politica de sujetos los individuos tienen un conocimiento general acerca de su sistema
politico, saben cuales son los deberes del Estado para con los ciudadanos, los individuos tienen interés y
se preocupan por sus sistema politico; sin embargo, generalmente los ciudadanos no son agentes
activos que participan en cuestiones politicas de su sociedad.

c. Cultura politica participante.

En este caso, los individuos de una sociedad conocen cdmo es que funciona su sistema politico, sabe
como se toman las decisiones politicas, sabe cudles son sus derechos respecto del Estado, y ademas son
agentes activos que participan constantemente en cuestiones politicas de su sociedad y facilmente se
sienten involucrados con su sistema politico.

La cultura civica es aquella cultura politica que permite la estabilidad democratica. La cultura civica es
un modelo o un ideal de cultura politica ya que ningln pais tiene una cultura politica exactamente igual
a la cultura civica; sin embargo, existen paises que tienen culturas politicas muy similares a la cultura
civica, como es el caso de Estados Unidos y Gran Bretafia en donde hay democracias estables.

En una cultura civica se ha desarrollado principalmente el rol participativo de los ciudadanos, sin

embargo, hay que mencionar que la cultura civica es una cultura politica mixta en la que no solo existe

St NE f LI NIAOALN GA@2 &aAy?2 1jdzS GFrYoASy Saidty Sf
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En general, existe un equilibrio o balance adecuado entre dichos roles, de tal forma, que si bien los

ciudadanos participan en una gran medida, estos solo lo hacen cuando es necesario y a su vez esto hace

gue los otros roles no sean reemplazados.

En el caso especifico del Perd, nosotros planteamos que si bien conviven dentro del pais los tres tipos de
cultura politica que mencionan los autores, no podemos hablar de una cultura civica que promueva la
democracia y la participacion permanente.

Si hablamos de cultura politica participante, en el Perl existe un pequefio porcentaje de la poblacidon
gue podria considerarse participante de manera permanente. Es decir, la mayoria de ciudadanos
participantes lo son en coyunturas particulares, o situaciones limite.  Un buen ejemplo de eso fue la
Ilamada Marcha de los cuatro suyos”, que termind con la caida del régimen fujimorista de la década del
noventa.

Habiendo planteado esto, nos interesa conocer la relacion existente entre el consumo de medios de
comunicacion a los que la gente recurre para enterarse sobre politica y la desafeccidn hacia ésta.

El término desafeccion politica LJMzZS RS RSTAYANRS O2Y2 aSftf aSyuAaAYASyi
falta de confianza en el proceso politico, politicos e instituciones democraticas que generan
RAAGIYOAILI YASYy (24 & |ftASYFOAsy LISNR aiAy OdsSSadArzy
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esta definicidn, poniendo especial énfasis en la falta de confianza hacia las instituciones y el proceso

politico en general que representa la desafeccion politica.

Por medios de comunicacion nos referimos a los medios de comunicacion de masas. La teoria politica
sefiala que los medios de comunicaciéon cumplen bdasicamente tres funciones en la politica’: a)
transmisién de la informacién, b) moldeamiento y orientacién de la opinién publica y c) control del
poder politico. (Uriarte, 2000)

A continuacién vamos a presentar unas tablas que contienen los resultados de distintas encuestas
mensuales de opinidn publica elaboradas por Ipsos APOYO Opinién y Mercado, con las que vamos a
realizar un pequefo analisis del porcentaje de conocimiento que presentan los encuestados sobre los
diversos temas presentados, habiendo seleccionado temas representativos de hechos o procesos del
Perd hemos optado por nombrarlos como “temas politicos™ y “temas no politicos™.

2. CONOCIMIENTO GENERAL DE LA CIUDADANIA
2.1 Conocimiento de temas politicos

El primer tema que hemos elegido es la demanda del Peru contra Chile ante la Corte de La Haya, por el
diferendo maritimo existente entre ambos paises. Hemos preferido revisar una pregunta sobre la
relacién con el vecino pais del sur debido a la especial relacién que existe entre Chile y Peru.

Como vemos en el Cuadro 1, este es un tema de politica exterior peruana. Exactamente la mitad de los
entrevistados (Total de entrevistados: 1000) dicen estar informados. Como vemos, el numero de
personas informadas es mayor en Lima que en el interior del pais, y del mismo modo es mayor en el sur
debido a la cercania geografica con Chile. En el centro del pais el porcentaje de desconocimiento es
mayor que en cualquier otra regién. Es importante mencionar que el centro del pais es también la
region mas pobre del Perd, mientras que el porcentaje mas bajo de personas no informadas lo podemos
encontrar en Lima. Teniendo en cuenta el fortisimo centralismo existente en el pais, este dato es
fundamental y veremos que se repite en practicamente todos los temas.
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Cuadro 1: Ipsos APOYO. Pert, 1000 entrevistados

¢Esta informado o no esta infoermado sobre la demanda que presenté el Peru en
enero del 2008 ante la Corte de la Haya para que este tribunal resuelva la
controversia que se mantiene con Chile sobre los limites maritimos?
REGIONES
Respuestas
| 5iestdinformado 50 57 44 42 38 52 50
Mo est3 informads 48 42 85 57 54 47 50
Mo preciza 1 1 1 1 o 1 o
Total 100% Sase real 1000 00 =00 175 100 125 100
Disirbuclin Ponderada 100% 40 1% S50.9% 21% 11% 12.3% BT%
Base: Totsl de entrevistados
Fuenie: lpsos — Apoyo Opinion y Mercade 5.A Peri, marzo de 2009

El cuadro que vemos a continuacién (Cuadro 2) consulta sobre si los entrevistados estan informados
sobre un atentado que sufrid la Fiscal de la Nacién en el Peru. Este caso fue muy tocado en los medios e
incluso ocupd titulares, ya que habia contradicciones entre lo que la Fiscal sefialaba y los reportes
policiales que informaban sobre los incidentes.

En este caso, que es de politica interna a diferencia del primer cuadro que analizamos, el porcentaje
total de informacién respecto al tema es significativamente mayor. Vemos al mismo tiempo que
mientras el conocimiento es mayor en los NSE mas altos, los jévenes de entre 18 y 24 afos resultan el
rango de edad menos informado al respecto.

www.felafacs.org/lahabana | encuentro2009@felafacs.org



xXiiiencue nt ro @ La comunicacidn en la sociedad del conocimiento:

desafios para la universidad

[ ] [ ]
I at l n Oa m e I'I Ca n 0 Palacio de Convenciones de La Habana, Cuba

de facultades de (({comunicacién sacial))) Del 19 al 22 de octubre de 2009

Cuadro 2: Ipsos APOYO. Lima, 500 entrevistados

¢ Esta informado o no esta informado del atentado que sufrié la Fiscal de la
Nacién Gladys Echaiz, el pasado 30 de enero?

GENERO EDAD
Masculino | Femenino 18a24 | 25238 |40 amas
k] % % k] %
Si esta informado [aa] a5 TG 70 81 58 75 &0 a1 m 73
Mo estd informado 31 15 24 30 38 40 24 39 48 28 26
Mo precisa 1 0 0 0 1 2 1 1 1 1 1
Total 100% Base real 500 53 a1 175 136 43 250 250 105 198 197
Distribucion Ponderada 100% 8.5% 17.8% 35.1% 2B.1% 13.4% 40 1% 213% 3023 WE%

Base: Total de entrevistados
Fuente: lpsos — Apoyo Opinién y Mercado 5.4 Lima, febrero de 2009

El siguiente tema que hemos elegido podria calificarse como econdmico y politico. La firma del Tratado
de Libre Comercio entre Peru y Estados Unidos ha levantado una gran polémica entre académicos y los
Ilamados técnicos dentro del Perd. Dejando de lado las posiciones a favor o en contra sobre el tema, la
realidad es que recibi6 ¢ y sigue recibiendo- gran cobertura por parte de la prensa.

Esta encuesta es de octubre del afio 2006, cuando el TLC acababa de ser ratificado por el Congreso del
Peru (29 de junio de 2006) y tenia una cobertura generalizada en los medios de comunicacion. Podemos
ver exactamente la misma tendencia, si bien el porcentaje de conocimiento en general es bastante alto,
podemos ver cdmo la cifra va bajando proporcionalmente al NSE.
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Cuadro 3: Ipsos APOYO: Lima, 498 entrevistados

¢ Esta enterado o ha escuchado hablar sobre la firma del Tratado de Libre
Comercio (TLC) con EE.UU.?
NIVEL SOCIOECONOMICO GENERO EDAD
TOTAL . P - -
Respuestas A B c D E Masc., Fem. 2-24 25-39 40-70
% % % % k] k. k] % % % L]
Si a1 100 a1 a8 K a4 20 T3 T8 87 78
Mo 18 o 7 11 22 36 10 22 20 11 20
Mo precisa 3 2 1 T o 1 4 2 2 4
Total: 100% BaseReal | 4oz | 58  ss 178 131 44 | 244 284 | 04 12 202
Districucién penderads | 100.0% I 9.2% 2B0% 351% 18.8% T.8%
Base: Total de enfrevisfados
Fuenfe: AFOYC Opinion y Mercado 5.4 Lima, giciembre de 2008

2.2 Conocimiento de temas no politicos

El primer tema no politico es un tema que tuvo mucha cobertura en los medios durante semanas, por
involucrar a una conocida conductora de talk shows, Laura Bozzo. Se le acusd de invitar a personas
como panelistas y darles dinero para que interpreten una historia creada por la produccién del
programa fingiendo que la situacion era real. Podemos ver que el nivel de conocimiento es mas alto que
en cualquier tema relacionado a la politica. Podemos observar que el conocimiento no varia mucho por
NSE ni por grupos de edad.

Este cuadro es de suma importancia, porque revela la atencion que se le presta a esta conductora de
televisidn, acusada de vender la linea de su programa al régimen de Fujimori y Montesinos en la década
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pasada. Curiosamente, Laura Bozzo es parte del tipo de televisién que nos acostumbré a ver el régimen
de Fujimori, talk shows sobre los problemas (ficticios) de la gente mas humilde del pais, que en casi
todos sus programas emitia peleas (también ficticias, como los papeles que interpretaban los
participantes) entre los panelistas. Esta conductora es, hasta el dia de hoy, acusada de degradar la
imagen del peruano a nivel internacional (su programa llegd a emitirse en varios paises de Latino
América) y de dar una vision falsa de la vida de las clases menos privilegiadas del pais.

Cuadro 4: Ipsos APOYO. Lima, 501 entrevistados

¢ Esta informado o no esta informado sobre las acusaciones hechas contra
Laura Bozzo por pagar a sus panelistas para que actien en su programa?

NIVEL EQCIDECTHOMICD GENERD EDD
Fespusstss TOALL w8 © © E |Masc Fem.|ts24 2533 4070
= | x = = % | % 9w =
51 =514 nformaco @ | m = o= @ 52| @ =3 =
Mo E3id Ifommada e |l 7 &« u ul|lsz e&sl|ls 7 s
T—— 1 z 1+ a9 © a1 o1 @ o1
Tutat 150 assfssl | oot | 48 53 a2 181 35 |22 omes | = 1m0 e
LoiwriSnseny o vk racha ece | e 1SN S e 2ETH 12TH

Hura’ Toli da ardenatecoa
Faamila’ igdnd - AROYD Opindn iy Miwcads 5.4 Lia, Fiaree da 2000

El segundo tema no politico es un tema sumamente difundido en medios, ya que involucraba a otra
conductora de televisién, Magaly Medina. Esta conductora dirige un polémico programa de
espectaculos y “chismes”, en los que difunde los llamados “ampays™> de personajes publicos. El juicio
era por supuesta difamacidn en contra de un jugador de futbol. En este caso, el nivel de conocimiento
es el mas alto de todos los casos presentados, y da cuenta de lo informados que pueden llegar a estar
los limefios cuando de temas no politicos se trata. El conocimiento es total, sin variaciones significativas
por NSE ni por grupos de edad.

Cuadro 5: Ipsos APOYO. Lima, 500 entrevistados

2 El término "ampay” es utilizado en Pert para referirse a situaciones comprometedoras en las que se halla a persosajes publico
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¢Esta informado o no de la detencion de la periodista Magaly Medina?
TOTAL NSE GENERO EDAD
ap, A B C D E Maseulino | Femenino| 18a24 | 25330 | 40amas
y % % * % % % % % % %
Si esta informada g8 100 100 a7 =] 100 a7 =] @ 100 ar
Mo esta informado 2 a 0 3 2 a 3 1 1 Ja] 3
Total 100% Ease real 00 63 106 1E2 112 37 242 253 29 195 206
Distribucicn Ponderada 100% £.5% 17.5% 5% 28.1% 12.4% 47.0% £3.0% 10.8% 3E.8% 41.3%
EBase! |olal de entrevistados
Fuente: ipsas — Apoyo Opinidn y Mercado 5.4 Lima, ocfubre de 2008

Si bien los casos presentados no nos pueden llevar a una afirmacidn general sobre la desafeccidn hacia
la politica en el Peru, si muestra claramente una tendencia en ese sentido. Ante esto, no sorprende que
exista en el Perd una cultura politica poco participante, en la que la opinién publica se pronuncia de
manera activa solo cuando hay situaciones de crisis muy graves o cuando algo los afecta de manera
directa.

3. CONSUMO DE MEDIOS DE COMUNICACION

Cuadro 6. Ipsos APOYO. Lima, 500 entrevistados.

¢ Qué medios de comunicacion utiliza habitualmente para informarse?

GENERO

Televisidn a8 7e a1 81 -1 83 BE a0 a5 =) =)
Radic 45 39 48 44 42 55 49 41 a5 43 51
Internat 35 42 50 a2z ey 36 40 H 35 35 35
Diarics/ revistas 17 61 33 14 B T 20 14 ] 18 0
Mo precisa ] o o o 1 o i} o o 0 1
Total 100% Basz real 500 53 fii] 135 141 42 245 254 104 197 199
Distrbucion Fonderada 100% 54 171 351 287 13% 407 0% 206 303 40

Base: Total de Entrevistados
Fuente: psos — Apayo Opinicn y Mercado 5.A Lima, julic de 2008
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Hemos dicho ya que los medios de comunicacién influyen claramente en el tipo de informacién que los
ciudadanos reciben y con la cual forman opinidon. Como vemos en el cuadro de arriba, en general los
medios mas consumidos son la televisién de sefial abierta y la radio. Consideramos importante tomar en
cuenta que el NSE A es el mayor consumidor de diarios/revistas, mientras que el NSE E es el menor,
quiza por el hecho que hay que destinar dinero cada dia para obtener un periddico o una revista.

Del mismo modo, Internet es consumido en un porcentaje mucho mayor por el NSE A. En el caso de la
radio, el consumo es mucho mayor en el NSE E. Internet es todavia un medio que tiene mayor
porcentaje de consumo en los NSE A y B de la poblacién limea.

4. CONFIANZA EN LAS INSTITUCIONES

Cuadro 7: Perti (1000 entrevistados) Setiembre de 2008

www.felafacs.org/lahabana | encuentro2009@felafacs.org



Xlliencue nt ro @ La comunicacidén en la sociedad del conocimiento:

. . desafios para la universidad
I at l n Oa m e I'I Ca n 0 Palacio de Convenciones de La Habana, Cuba

de facultades de (({comunicacién sacial))) Del 19 al 22 de octubre de 2009

En general, ;diria que confia o no confia en las siguientes instituciones?

(Con tarjeta)
Setiembre Setiembre
e
Iglesia Catélica 71 69
RENIEC 71 67
Radio 70 67
Empresas encuestadoras 59 58
Defensoria del Pueblo 60 56
Television 59 55
Fuerzas Armadas 63 49
SUNAT 49 47
BCR 56 42
Prensa escrita 49 42
Municipalidad distrital 42 42
ONGs 41 42
ONPE 52 41
Municipalidad provincial 46 41
Empresas privadas 53 40
INDECOPI 50 39
Policia Nacional 43 39
JNE 51 38
INEI 45 38
EsSalud 46 36
Sindicatos 34 32
lglesias evangélicas 3 32
Tribunal Constitucional 32 27
Fiscalia de la Nacidn 35 24
CGTP 29 24
Poder Ejecutivo 28 20
CONFIEP 26 18
Poder Judicial 20 18
Congreso de la Replblica 24 13
Partidos politicos 13 10

El cuadro que vemos arriba muestra la importancia que tienen la radio y la televisién, que son los
medios con mayor confianza entre la ciudadania. Mientras tanto, la prensa escrita ocupa el tercer lugar.
En este mismo sentido, vemos que instituciones tan importantes como el Poder Judicial, el Congreso de
la Republica y los Partidos Politicos ocupan las ultimas posiciones en la confianza general de la opinién
publica.

Como vemos, estos niveles de confianza reflejan claramente el poco interés que la ciudadania presenta
en temas politicos, que es una extension de la poca confianza que tienen en los partidos politicos y en
las instituciones. Esto puede explicar el nivel de informacion bajo que presentan en cuanto a temas
politicos en contraposicidn con los altos niveles de informacidn presentados en temas no politicos que
toca la prensa.
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5. CONCLUSION

Conviene sefalar que para hacer un anadlisis que involucre a medios de comunicacién, es importante

tener en cuenta las diferencias entre la televisién, la radio, los periddicos e Internet. En un primer

momento podemos pensar que todos los medios de comunicacion tienen similar influencia en la
desafeccién politica de las personas. Sin embargo, vemos que la televisidn es el medio mas consumido

en todos los niveles y en todas las edades, a diferencia del consumo de radio, periddicos e Internet; y

esto podria estar relacionado con el aumento de la desafeccién politica. Creemos que los diarios, la

radio y la Internet (blogs especificamente) son mejores comunicadores politicos que la televisidn, en el

sentido de que la television estda mds movida que los otros medios por los intereses del mercado. Ella

estd mas dedicada al sensacionalismo y a la noticia facil, pues le interesa de sobremanera el rating mas

que la informacién seria y la busqueda de crear una opinidn publica critica y participativa. Si bien es

cierto que todos los medios estdn movidos por el mercado, consideramos que en la televisidn los

principios de la competencia y la rentabilidad estdn por encima de los principios informativos, por lo

j dzS§ &S LINRAGAT SIAL aft2 1jdzS OSYyRSé¢ az2o0NB af 2 | dzS
década pasada, en que muchos medios habian vendido su linea editorial al régimen de Fujimori,

dejando de informar (o en muchos casos dando la posicién del Gobierno como la Unica, la correcta, y

atacando cualquier posicién que difiera de la del Gobierno) para dedicarse a difundir lo que en Peru
fttlYlIY2a GO2NIAYlF& RS KdzvY2¢é3zx 1jdzS IfSaly ¢ <4 S
atencién a temas de farandula, de deportes, de escandalos mediaticos, etc.

Sostenemos que un gran problema actual en el Peru es el hecho de habernos acostumbrado a las
noticias sensacionalistas, policiales, de espectaculos, de deportes, y dejar de lado los temas politicos,
sociales y econémicos que podrian considerarse de mayor importancia y relevancia.

Consideramos que, en cierta medida, los medios de comunicacidn tienen influencia en la vision de la
politica. Al ser estos medios los principales comunicadores de lo ocurrido en la vida politica nacional,
ejercen importante influencia en los individuos. Por tanto, la gente no necesariamente capta el
transfondo de los asuntos politicos; no necesariamente entiende los hechos en si, sino que capta el
hecho segun el cristal con que se miran los hechos (el cristal con el que se le informa).

Un tema que debemos tomar en cuenta es que, como sefiala UriarteY & S f I dzySyd2 RS f I
politica, es decir, del ciudadano interesado en la politica y crecientemente informado, ha ido
acompafiado de otros sintomas de tipo negativo en la relacién entre ciudadanos e instituciones

LJ2 £ N {Uhatdd 2609p£352) Es decir, no son solo los medios los causantes de la desafeccion, sino que

el modo en que informan va de la par con la falta de confianza en los politicos y en las instituciones

politicas, fendmeno generalizado en las democracias occidentales.

Por otro lado, también es posible decir que un alto consumo de medios de comunicacidon no determina
un alto nivel de desafeccidn politica, pues también puede darse la relacién inversa: si a una persona le
interesa la politica, necesita estar informada y, por tanto, c2 Y & dzY A Nl Yt a YSRA 24
comunicacién. Es decir, no es solamente el consumo de medios, sino el consumo de qué medios. En

este sentido es importante hacer estudios diferenciados por medios y por tipos de medios (ya que no es
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lo mismo informarte con uy LISNAsRAO2 fflYIR2 a@aSNAR2¢ 1jdzS O2
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Este estudio, en este caso, es exploratorio, y da cuenta de la necesidad de nuevos estudios que critiquen
(de un modo constructivo) el modo en que nos informamos los peruanos, el modo en que nos hemos
acostumbrado a ser informados, lo que nos hemos acostumbrado a recibir de los medios, lo que
gueremos saber en realidad, lo que es realmente relevante para nosotros. Sabemos que no podemos
culpar Unicamente a los medios de la desafeccidén politica de nuestro pais, lo que sostenemos es que
cumplen un papel importante en ese sentido, y por tanto también podrian ayudar a reducir esa
desafeccién con informacién mas objetiva, mas relevante y que ayude a formar opinidn, critica, e incite
a una mayor participacion que finalmente podria redundar en una mejora significativa de la vida politica
en nuestro pais.

Creemos que los blogs en Internet estan contribuyendo a generar opinidn, ya que se presentan en ellos
diversos puntos de vista, comentarios de la gente que lee los articulos, lo que brinda distintos puntos de
vista y no presenta, como en otros medios, solo una visiéon como la correcta sin dar lugar a que el lector/
escucha/ o televidente pueda replicar, o presentar su opinion.

Es posible ir cambiando en este sentido, dando mayor peso a los temas relevantes, y presentando
diversas opiniones para que los individuos se formen su propia opinidon. De este modo, podemos
romper con ese circulo creado en el Peru en afos pasados, donde los medios nos dan informacién poco
relevante y de baja calidad, informacién a la que nos acostumbramos e informacidon que luego
valoramos mds que la informacién que realmente necesitamos para ser una ciudadania informada y
participativa que pretenda mejorar la vida politica, econédmica y social de nuestro pais. Consideramos
gue al romper dicho circulo, podremos hablar realmente de democracia real y de ciudadania plena en el
Peru, pais que como sabemos estd formado por una diversidad de naciones e identidades, que solo
mediante la educacién y la informacién podran participar de modo activo en los procesos de toma de
decisiones y podran conocer y hacer respetar sus derechos.
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