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ABSTRACT

1.

Antecedentes y justificacion.

Con los “mass media communications” llegaron términos, casi siempre procedentes de
Hollywood, y con el impacto de los productos “made in USA” y, desde “Madison Avenue”, los
Estados Unidos con su “advertising” y “Public Relations” ,invadieron a los pueblos
latinoamericanos y saturaron a nuestra lengua nacional o lengua de Cervantes, que nos
identifica y nos une como hispanohablantes-, para linglisticamente vivir avasallados y
confundidos en este Siglo XXI, que como buenos comunicélogos pretendemos “chatear” y tener
nuestro “blog” por la Internet.

Pero, hasta las palabras fundamentales del origen y desarrollo tecnolégico de la
comunicacién social, como son propaganda y publicidad son de uso conceptual discutible y
semanticamente se utilizan en nuestros pueblos latinoamericanos con diferentes
connotaciones.

En México, por ejemplo la palabra propaganda cayo en desgracia y es prdcticamente
un término peyorativo.

Unos botones de muestra.

No sélo en el cine y la fotografia se utilizan como tecnicismos multiples palabras
procedentes del Inglés, que han llenado de barbarismos —en su digno y original concepto
linglistico- a nuestra lengua espanola.

Y asi comento en esta ponencia varias palabras como film o filme —conforme la
recomendacion y castellanizacién hecha por la Real Academia de la Lengua- analizando sus
origenes o) eti mol ogi a. Yla N) Sdie\ yiepd Hamada sero Espafiel

www.felafacs.org/lahabana | encuentro2009@felafacs.org

“"


mailto:mhisipedroza@yahoo.com.mx

z La comunicacion en la sociedad del conocimiento:
desafios para la universidad

I ati n oa m e ri ca n o Palacio de Convenciones de La Habana, Cuba

(((comunicacién social))) Del 19 al 22 de octubre de 2009

mercadotecnia. Con s u actuall NJ8iNy3oqudidhlaifgint@d se
i mparten cur s os y di pl omados para ensenar
comercial, en pleno mercadeo de votantes (ciudadanos). Casos como slogan, eslogan o lema;
spot, espot o cufia o corto. Branding para referirse a la construccién de marcas de productos,

coaching, outsoursing y muchos mas ejemplos de este abuso y confusién que padecemos.

3. Propuesta.

Es un verdadero desafio en este Siglo XXI para la universalidad que representan las
Facultades de Comunicacién Social, como rectoras y curadoras del saber y del
conocimiento, asi como formadoras de los nuevos cuadros profesionales de
comunicologos; ser promotoras de un lenguaje técnico y cientifico con calidad,
propiedad, claro y preciso en el dmbito de las Ciencias y Técnicas de la Comunicacidn.
Bajo el auspicio y patrocinio de la FELAFACS se propone constituir una Comision o
Instituto de Lexicografia del Lenguaje Espafiol de las Ciencias y Técnicas de la
Comunicacidn Social.
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Desde la Babel del Comunicélogo Hispanohablante.
Terminologia, tecnicismos y barbarismos de las Ciencias y Técnicas de la
Comunicacién en el S. XXI.

1. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION.

Sabido es de que cada ciencia, técnica o arte, tienen su propio vocabulario o
términos para significar y denominar sus conceptos, objetos o ideas, que
constituyen su conocimiento o materia de estudio; siendo una condicionante para
ostentar académicamente el grado de ciencia o arte universal, como las
Matematicas, la Medicina, la Mecanica o la Filosofia, Estética o Musica.

Se habla asi de una terminologia o tecnicismos especiales utilizados por los
profesionales o estudiosos que se dedican a cultivar o practicar tales disciplinas o
artes.

Esto incluso, constituye parte del orgullo o celo con el que se identifican tales
profesionales y en los concilidbulos o foros de especialistas se integran, comunican y
entienden, gracias a ese lenguaje propio comun. Se dice, verbi gratia, que hay un
|l enguaje juridico, un vocabulario médic
“ma f i dasabegofia,profesional y universal a la delincuencia organizada.

1.1. ¢éQué pasa en las Ciencias y Técnicas de la Comunicacion?

Con el advenimiento de la Era de la Comunicacién, el Siglo XX se transformé -con
el cinematégrafo, la radio y la televisién, los medios de comunicacién masiva- en
una aldea, decia McLuhan, una sociedad expuesta a un constante y permanente
bombardeo de mensajes visuales y auditivos, que penetraron hasta el hogar, la
oficina y los automaviles de las personas.

Con los “mass media communications” llegaron sus propios términos, casi
siempre procedentes de Hollywood; asi como con la fuerza e impacto de los
product o smadé’ in USA” y desde “Madison Avenue”, con su publicidad o
“advertising” invadieron también y modificaron nuestros modos de vida y
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costumbres tradicionales. éPara bien o para mal? Esto es un problema ético y no es
el caso de esta ponencia.

La realidad, simple y llana, es la presencia, predominio y saturacién que en
nuestra lengua nacional, el Espaiiol o lengua de Cervantes, —que nos identifica y nos
une como hispano-hablantes o mas ampliamente como latinoamericanos-,
padecemos y nos vemos avasallados y confundidos, cuando pretendemos como
buenos comunicél ogos “ ¢ h apordadnterhet, comdakorme r n u
se estila.

Pero, hasta las palabras fundamentales del origen y desarrollo tecnoldgico de las
comunicaciones sociales, como son propaganda y publicidad, son de uso conceptual
discutible y semdnticamente se utilizan en nuestros pueblos latinoamericanos con
diferentes connotaciones.

En México, por ejemplo, la palabra propaganda cayd en desgracia y es
practicame nt e un t ér mi no p epyopagandd”i,v oe.s Daefciirrma“r
esfals o o mentiroso el me ns aj e  diseffadorsegine | | e
el escritor inglés George Orwell- para hacer que las mentiras suenen veraces y el
homicidio respetable”

Mientras, en Argentina, tradicionalmente los publicistas se agrupan en la
Asociac i 6 n Argentina de | a Propaganda” y e
de Propaganda”

Es la nueva Torre de Babel.

1.2. Unos botones de muestra.

No sdlo en el cine y la fotografia —palabras de noble estirpe griego- se utilizan
como tecnicismos multiples palabras procedentes del Inglés, que han llenado de
barbarismos —en su digno y original concepto linglistico- o anglicismos a nuestra
lengua espafiola.

La palabra film o filme, como la castellanizdé la Real Academia de la Lengua
Espafiola en la decimonovena edicion de su famoso Diccionario (1970), al aceptarla
por primera vez en su lexicdn, junto con filmar, sefalé su procedencia anglosajona,
dandole el signifi ¢ a d d.JSd N QOplid-ne nt e KIF @8 NJ“ dzy | alalJSt NO
forma verbal.

En The Oxford Dictionary of English Etymology se precisa que en el Antiguo
Inglés, films i gni fi caba me mbr ana’” o “piel?”, “
del Germano *fi | mi nj am” /” f i |l ma"”, gue se referia

“"

”n

www.felafacs.org/lahabana | encuentro2009@felafacs.org



z La comunicacion en la sociedad del conocimiento:
desafios para la universidad

I ati n oa m e ri ca n o Palacio de Convenciones de La Habana, Cuba

(((comunicacién social))) Del 19 al 22 de octubre de 2009

envuelve al huevo. Con el invento de los hermanos Lumiere, en el moderno Inglés,
film fue la cinta (membrana) de celuloide, soporte de los llamados filmes o peliculas
fotograficas, que en el S.XXI son cosas histéricas.

Asi, en la decimoctava edicién del Diccionario de la Lengua Espafiola, de 1956, ni
pensar que la Real Academia incorporase filme como palabra del Espanol, pues los
antiguos académicos eran muyisbasi zos vy

Pero, en la era del ciberespacio y de los cibernautas, con la explosién de las
comunicaciones del mundo globalizado, hasta los académicos de la RAE -abusando
de | a “si gl i tdebhafhvuadtade manga tan aachauqaej ahora en la
vigésima segunda edicidén, publicada en 2001, de su afamado diccionario también lo
han convertido en simple glosario bilingiie Inglés-Espafiol al citar, por ejemplo:

“marketing. (Voz ingl.) m.Y S NO I R 2 {Si5. Enyhdgritas ydeon
cursivas, sin decir mas. O sea, no es voz del Espafiol).

En otros tiempos, en México, alld por los afios 60, impulsados por la Asociacidon
Nacional de la Publicidad (ANP), algunos publicistas participamos precisamente en
contener esta avalancha de anglicismos en el campo de la comunicacién comercial.
Recuerdo, entre otros, al Maestro Arrigo Cohen Anitia —“ Imledn me Ar r t, go” ,
con la propuesta de la palabra & Y S NO I R 2ctnt® @ymind espafiol equivalente
alad Y NJ Snglds\o8 € S Ydradh adI2ypa Sat 2 31 yarad Hil0O&Izx £
de coeteris

Entonces, surgieron institucioney como
Mercadotécnica, A.C.(EVMAC), el Instituto de Mercadotecnia y Publicidad (1.M.P.)
de Ethiel Cervera, y organizamos en México el | Congreso Internacional de
Mercadotecnia, en 1968, en el Hotel Camino Real.

Pero, con esta licencia dada por la RAE, en los medios de comunicacién y en las
instituciones educativas, universidades y escuelas de comunicacién en México, se
habl a de estudi¥rsN] & isamyinFrissSoos diplamedos ‘e
GYl NJ S Al thés grave, de G YI NJ SUGA Y 3 conbuildferNdi ¥ O2 ¢ =
prostituyendo la comunicacidn social y politica —llamada propiamente PRO-
PAGANDA (de propagar, difundir, diseminar o sembrar ideas)- con la comunicacién
comercial o PUBLICIDAD, cuyo objetivo es vender productos o servicios con valor
comercial, satisfactores materiales que estan en el mercado.
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ElGYF NJ] SGAyd&s LI2d iNdidO2€in ningdn recato,
un producto comercial, en pleno mSNOI R2 2 & Y| NihtS ilbs LJ2 f
consumidores (votantes). O sea, sin ningln respeto a la dignidad del ciudadano
como ser pensante, como si se tratara de venderlep a pi t a s o cual qui
en un envase bonito y atractivo.

Claro, el contenido de los mensajes, las ideas politicas y sociales, salen sobrando,
pues lo impor-tante es laimagen,d i c en | os AeYx @derf(vBcsN,lpern
cierto, hibrido y mal construido linglisticamente, pues ignora la estructura de los
términos compuestos, que requieren de la forma del genitivo y no del nominativo
en su elemento dependiente y, por lo mismo la palabra correcta seria imaginologia,
aun cuando seria hibrida por estar compuesta del radical latino & A Y I-is] A Y
genitivo de & A Y-2 &imagen y del Griego 6 s - = estudio, ciencia). Pero,
desde la antigliedad ya se decia propiamente Iconologia, al estudio o ciencia de las
imagenes (del Griego & s€ = imagen, icono), palabra asi correctamente
construida, como la iconografia.

Y, la plaga de anglicismos o barbarismosyde“ i di ot i s mos ” , c omo
esta en apogeo. Se habla de diplomados en & & NJ Yy Refsefmatids de
G O2 I O Ksikcomd de Zursos sobre & 2 dzii & 2 dzhBhasyi X & yha.£

A todo esto, anadase el lenguaje criptico que nos inunda ahora en el mundo de
la Internet. Con sus & 0 I Y Y @gidaséaXs S,@lépopular d OK | doS@ @ &2 34 ¢ X
que son el pan de todos los dias con los & & | A § sésdirecciones kilométricas, sin
espacios ni mayusculas, con su impres-cindible @ - arcaicosimbo|l o de | a “ a
medida de peso arabe-, e ilegibles letreros, nombres y palabreria confusa,
amontonada e impronunciable.

En esto, histéricamente, vamos como los cangrejos. En los tiempos antiguos, los
escribas romanos transcribian los textos latinos sin separacion de palabras, como se
puede observar en muchos documentos de la época, lo cual hacia muy dificil su
lectura y comprension. La separaciéon de las palabras —elementos o unidades
significativas del lenguaje-, con la invencion de la imprenta,

acl ardé e hizo accesible | os sbbeextagtAoSsaeé O s e
literalmente, pues la letra i, en el antiguo Latin no llevaba el puntito que desde el S.

XVIIl comenzo a ponérsele para aclarar o hacer comprensible la llamada escritura

uncial.
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Repito, en la era de la comunicaciones vivimos en la Nueva Babel del Siglo XXI,
hipercomuni-cada mecatronicamente; pero mas confundidos y acosados por miles
—millones- de mensajes, ima-genes y sonidos que son mas ruido y basura en el
ciberespacio contaminado, que efectiva comunicacion social, convirtiendo al ser
humano en mero “robot -0 automat a, com
moderno “Ai fpesr6d-mas edt amdeg ol a Sony que vya

n”

En esta lista de casos o ejemplos del desorden y caos que reinan en nuestro
lenguaje profesional de la Comunicologia y sus ciencias y artes, podemos citar
vocablos como:

‘OS f dafiek. tdlETono portatil) — ‘mévil’ (Esp. Arg.)
0203%W2 O XxHRKA Q IQWYYHjQzS T | Q

WEII PSS At @ BR X E:  déenla breve g driginal utifizada para
publicidad, propaganda politica, etc.”).
NB.Habra que pregformuladr s e s i
como las quimicas o matematicas y luego quién
garant i oAl Aeyslof édde
O, por qué no mejor decir en Espafiol:
S Y'Y efbRar: Frase o sentencia breve que se refiere a una cualidad o
caracteristica de la marca o imagen de un producto o
servicio comercial, utilizada, utilizada en publicidad
o propagbandlddzal (fjdzS NBFNBa
D NJ G-MGME).
Frase o grito de batalla que identifica a un persona-
je o grupo politicoosocial (@ + SYA X #ARAZI +A

G 1 L& . OREHEIR SELISNI yI I

‘4 L33 RQAE : “P¥liouln deimuay gokta duracion generalmente de ca-
rdcter publicitario”).Sic.
N.B. Aqui también cabe sefialar a la explicacién
dada por el Diccionario Inglés-Espaiiol de la RAE,
perddn- si es una & L}S @ detdind se llaman los
G & LXeiladioqued 3 Sy S NI dbh&aydn S €
todas las radiofifusoras?o @ 0 N2 ROl & (1 S N& ¢
(broadcasters), como he escuchado decir a algunos
publicistas en la Madre Patria.
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ALI2MhQel antiguo I-nmmgrtaés s i g
particula.

¢ YOdZ3 | Q  Zeomd én 2l Ndg@j@oficial de la
comunicacion social del Gobierno Méxicano se

pref i er e B L32nd&enananéjor en

Castellano?

W3 LJ2 ¢ ¥ 2 NIKI2(PRAE2WZhgl. vy ésta del Latin W & LJ2 yFiddarNI) &
Com. Esponsor).
Yo afiadiria, en Esp. WLIJF 4§ N2 OA Y | R2 NQ @
Y, si la misma Real Academia en su Diccionario dice
quepr oc ede @dJ2 Yy )@@dNdEsSMO s&
trata de un anglicismo o palabra del Inglés, sino que
el Inglés la tomd del Latin —origen del Espafiol y
demas lenguas romances-.
Y dicha palabra, como W& U FYWINBILOWY I AR Y | f
C
WR S Y 2 @ Ndta©\etditas palabras latinas y
griegas que han dado lustre a la lengua de
Shakespeare.
As i t asemibrisefior—st.)y W2 dzyjir) 20N
son anglicismos, sino puro Latin o Latin puro.

‘41 NBBA D2 EWOBZFONR F201tQ 6GANR | f of

Wo NI yRIOYNICAY R [ Nidigéni€ia de marca o construccion

de marcas).

YSNOKI YRIAYESNYOT RS 2 Qb

ax

Ol Y /HSSNEKD ID & Gl X Inglés como verbo significa
‘ e drifiar, examinar, escander.
DellatinWa O Y dR&S&BF@iZal antiguo arte
de medir versos o sea del arte poético y entre los
derivados en Espafiol, ademas del arcaismo
WS A Ol ydm&NREabras como ‘esc
‘“escandal os o’
Sq40LIf (DRAB: €l Ingl. Platd cinematografico o televisivo).
En México nadilef luBesfQ @ | g al
“pl adeaalhi l a ‘“platea’ de |

ax
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Pero,aquisil | a matrni2oskR Q@ ‘ s et ’ e
de television.

K 2 @HD K (2cdpa?) - W S & LIS O(indsi@idpter@ntemente).

ax

f RSN yALI NBY OALl €

ax

Wg S a {chdNdéliula del género de comedia del Oeste Americano).

‘close-dzLdW LISINY LJfFbt.\CiReCEfiruadre que acerca la camara a
la cara de la persona o a detalles cercanos de un
objeto).

‘A0 kNBA ( WikefEfattis® que alcanza la fama publica y es idolo

del pueblo).

WT {-82NE vy SQ

Estos son sélo algunos ejemplos, que cito de pronto sin un orden preconcebido
ni proyecto lexicografico. O sea, es un muestreo aleatorio, como dicen los
investigadores de mercado.

2. PROPUESTA.

Ante este panorama y desorden lingliistico, de terminologia confusa,
barbarismos, idiotismos y aberraciones en que se vive y se abusa en el mundo de los
comunicdlogos hispanohablantes —muy cercanos a los demas parlantes de lenguas
romances, como son brasilefios, portugueses, catalanes, italianos y franceses-,
considero un reto muy importante proponer ante el foro de este Xlll Encuentro
convocado por la Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social
(FELAFACS),
revisar, precisar, definir, aclarar, ordenar y unificar los términos, tecnicismos vy el
vocabulario especial utilizado por las Ciencias y Técnicas de la Comunicacion Social,
ademds de mantener una permanente preocupacién y cuidado en la calidad,
propiedad y respeto en el lenguaje social utilizado por los comunicdlogos —
publicistas, propagandistas, maestros, politicos y grupos sociales- en su labor de
crear, enviar y difundir mensajes comerciales, politicos y de diversa indole hacia
nuestras comunidades.
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Es un verdadero desafio en este Siglo XXI para la universalidad que representan las
Facultades de Comunicacién Social, como rectoras y curadoras del saber y del
conocimiento, a través de su labor de formacion educativa de los nuevos cuadros
profesionales de comunicélogos, ser promotoras de un lenguaje técnico y cientifico,
con calidad, propiedad, claro y preciso en el dmbito especifico de las

Ciencias y Técnicas de la Comunicacion.

Asi, bajo el auspicio y patrocinio de la FELAFACS la propuesta es constituir una
Comision o Instituto de Lexicografia del Lenguaje Espafiol de las Ciencias y
Técnicas de la Comunicacidn Social, cuyos objetivos serdn precisamente:

“Revisar, precisar, definir, aclarar, unificar, ordenar y dar calidad y propiedad
semantica a los tecnicismos y vocabulario propios utilizados en su quehacer
profesional por los comunicélogos hispanohablantes, cumpliendo como dice el
famoso y legendario lema de la Real Academia Espafiola, en & Ulir, limpiar y dar
Sa L)X Sy R32AeNgha de Cervantes, colaborando como ente asesor con los
propdsitos de la docta institucion, la RAE, rectora de nuestra lengua nacional.

La Comision se debe instituir como un érgano permanente y asesor, con sede en
la Facultad asociada que se proponga auspiciar y coordinar esta labor lingistica, e
integrarse con un represen-
tante o asociado correspondiente de cada pais que forme parte de la FELAFACS.

Para cumplir con sus objetivos, misidn y vision institucional, la Comisidn
elaborara su propio reglamento interior y funcionard como centro de consulta,
anadlisis y recomendaciéon para las instituciones educativas y organizaciones
profesionales dedicadas a la ensefianza de las Ciencias y Técnicas de Ia
Comunicacion Social, con el propdsito de dar unidad, ordenar, precisar, definir y
aclarar los términos y vocabulario técnico y cientifico propios de las Ciencias vy
Técnicas de la Comunicacién, de acuerdo con criterios y principios linglisticos y
semidticos modernos, para mayor claridad, precisiéon y propiedad del lenguaje
profesional utilizado en los paises de habla hispana.

Para iniciar esta quijotesca y valiosa labor linglistica se puede hacer acopio de
varios trabajos y estudios ya realizados por publicistas y comunicélogos. De México,
puedoc i t ar o bEf Languajecde ImRublicldad en México” (1966. Ed. Eufesa)
de Don Eulalio Ferrer, reconocido publicista hispano-mexicano, Miembro de
Numero de la Academia Mexicana, recientemente fallecido; el “Glosario de
Términos Publicitarios, Mercadoldgicos y Afines” ,cuyo autor es José Antonio
Cervantes, de la Coleccion de Comunicacion (México,1984. Ed.Comunicacién,S.A. de
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C.V.); ademads del ‘Diccionario de Comunicacion”, publicado en Argentina por Editor
904, compilado por J.B. Fages, B. Fery y P. Cornille, s.d.; asi ¢ o m o Diceidnarid del
Cine’, editado por Larousse (1970, Barcelona, Espafia. Autor: Jean Mitry, escrito
original mente e n DidianmaireduéCéma’)y a ‘Eneidlopetlicidé u | o
la Publicidad’ de E. Casas Santasusana (1963, Ed. De GassO Hnos. Barcelona,
Espafia.). Sin duda esta breve lista, sera facilmente enriquecida por otros
muchos estudios y vocabularios ya publicados.
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