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ABSTRACT

A proposta deste artigo é evidenciar a idéia da visao ritualistica da comunica¢do proposta por James Carey
(1992) em ambivaléncia a idéia transmissiva da comunicagdo. Essa forma de conceber a comunicagdo,
incorporando a propria epistemologia da comunicacdo, conceitos metaforizados do universo mitico e
religioso, faz com que haja uma expansdo dos objetos cientificos das Ciéncias da Comunicagdo. Este
trabalho entende que no pensamento contemporaneo a idéia de comunica¢do como ritual é uma forma de
socializagdo que atende a dindmica do processo comunicativo calcada nas interagées humanas, sejam
interpessoais (producdo simbdlica) ou massivas (midias). De certo modo, esta ideia provoca uma distin¢cdo
entre as formas de socializacdo das midias e outras formas de socializagdo arcaicas (que se atualizam no
tempo presente) como a religido e os mitos. Deste modo, a visdo ritualistica apresenta-se como uma op¢ao
metodoldgica no pensamento contemporaneo em comunicagao.
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A comunicacdo como campo do saber comeca a ser institucionalizada a partir da convergéncia de
diversas disciplinas sociais que se preocupavam prioritariamente com a problematica advinda dos meios
de comunicacdo e culturas de massa. Porém, esse marco inicial dos estudos em comunicacdo incorre
em uma anulacdo de outras investidas anteriores que privilegiavam o processo comunicativo como
objeto de seus estudos. Projetos estes, que ndao concebiam o processo comunicativo por uma
perspectiva tecnicista, vigente nas primeiras teorias da comunicagao, datadas do inicio do século XX;
mas sim, num modo de se pensar a comunicagao ligada aos modos de socializagdo arcaicos.

De acordo com José Marques de Melo (2008), as primeiras comunidades cientificas surgiram no
inicio do século XX, em territdrio norte-americano. Essas investidas de sistematizacdo do conhecimento
comunicacional pautavam-se nos segmentos da comunicag¢do interpessoal e massiva. Porém, percebe-
se que somente o ambito compreendido como comunicagdao massiva encontrou solo fértil para sua
consolidacdo naquela tradicdo de pesquisa. O ambito da comunicagdo interpessoal, compreendida
como estudos retéricos ficou legada as disciplinas também em emergéncia: Lingliistica e Semiologia;
nao integrando assim, diretamente os estudos em Comunicagao, mas atuando de forma coadjuvante no
cendrio cientifico, por ndo privilegiar o processo comunicativo mediado por aparatos técnicos,
compreendidos entdo como legitimos representantes do processo comunicativo.

Este trabalho entende que no pensamento contemporaneo a idéia de comunicagdo como ritual
(Carey, 1992) é uma forma de socializacdo que atende a dindmica do processo comunicativo calcada nas
interagBes humanas, sejam interpessoais (produgao simbdlica) ou massivas (midias). De certo modo,
esta ideia provoca uma distincdo entre as formas de socializacdo das midias e outras formas de
socializa¢do arcaicas (que se atualizam no tempo presente) como a religido e os mitos.

Num esforco tedrico para pensar como se da esse processo distintivo, é possivel perceber que a
cultura contemporanea como ambiéncia de media¢cdo das novas tecnologias sugere e potencializa a
transformacdo das formas de vinculagdo social entre o massivo e o comunitdrio. No bojo dessas
transformacgdes é possivel notar um “retorno” idilico as formas de sociabilidade que se pautam na
religido e mitos. Esse “retorno” é percebido por autores dos estudos em Comunicac¢do e das Ciéncias
Sociais e Humanas de modo pontual.

Para esta proposta, a visao ritualistica serd utilizada como base argumentativa com a finalidade de
estabelecer o didlogo entre esta visdo da comunicacdo e os diversos conceitos que se relacionam com a
idéia de comunicagdo como ritual e utiliza-se de metaforas miticas e religiosas para sua formulagao.

Nesta perspectiva, a sistematizagdo destes conceitos com base na visao ritualistica produziria o que
denomino de Epistemoldgica do rito. Um conjunto de conceitos criados a partir da Comunica¢do e de
disciplinas afins, que desenvolvem um pensamento comunicacional que ndo se resume a mera
transmissdo de informagdo, mas sim nos sistemas socioculturais criados frente a realidade e os modos
de representacdo desses sistemas: arte, ciéncia, jornalismo, religido, senso comum e mitologia.

O autor americano James Carey (1992) evidencia a (co) existéncia de duas formas de se conceber a
comunicagdo: a visdo transmissiva e a visdo ritualistica. Essas duas visGes acerca do processo
comunicativo provocam uma discussdao epistemoldgica dos conceitos comunicacionais e do prdprio
termo comunicagdo, pois a primeira associa a comunicacdo a transmissdo, envio, doacdo; ja a segunda
liga-se a associac¢do, participacdo e compartilhamento. A discussdo acerca de uma definicdo precisa do
termo incitou inumeros debates epistemoldgicos ao longo da constituicdo da disciplina sobre os objetos
e métodos prdprios e imprdprios para analise e producdo de estudos em Comunicacgao.

Para explanar a visdo ritualistica da comunicacdo, a referéncia histérica que James Carey faz remete
a um periodo anterior a Modernidade. O autor diz que a visdo ritualistica é do periodo Arcaico. Para ele,
o ritual estd ligado a conceitos como troca, participagdo, associacdo, amizade e fé comum. A visdo ritual
é direcionada ndo através da extensdo das mensagens no espaco, mas através da manutencdo da
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sociedade no tempo; ndo no ato de enviar informacdes, e sim na representacdo do compartilhamento
de crengas.

Uma das hipdteses que Carey sustenta é de que a origem da visdo transmissiva de comunicacao, no
caso da cultura norte-americana, descende dos propdsitos cristdos protestantes, que tém como
objetivo levar a mensagem divina a todos os seres humanos e estabelecer o reino de Deus na Terra. O
imperativo divino “Ide e pregai a todo mundo” acirrou a corrida pela conversao de adeptos das diversas
denominagdes religiosas da New England.

Com o processo de colonizagdo europeia nos Estados Unidos, em sua maioria por cristdos, as ideias
protestantes encontraram solo fértil para propaga¢ao e a missdo de levar a mensagem biblica a todo o
mundo nesta geragdo se intensificou. Os missionarios biblicos atribuiam a graga divina a “construgao”
dos caminhos por onde passavam, de modo a atingir o maior nimero de conversos.

Porém, em 1844, com a invengdao do telégrafo, a idéia de “levar a mensagem” recebeu novos
contornos. Até entdo, levar a mensagem pressupunha o transporte da mesma por um pregador que
precisava viajar (deslocar-se fisicamente no espago) para alcangar o objetivo. O telégrafo possibilitou a
viagem de ondas magnéticas. A partir de entdo, a idéia de transporte redimensionou-se e ndo se
resumia mais apenas ao deslocamento de pessoas. Mas, ainda assim, o propdsito de transmissdao da
mensagem divina estava em vigor, agora com um suporte tecnolégico. Carey conta que, quando da
transmissdo da primeira mensagem telegrafica, Samuel Morse disse que aquele instrumento ndo tinha
o intuito de informar o “preco da carne de porco” e sim do que “Deus tem feito”.

Pouco tempo depois, o imperativo da modernidade solapou a vigéncia religiosa, e o telégrafo passou
a ser utilizado em larga escala com propdsitos mercantilistas, contrariando a ideia original de seu
inventor. A comunicacdo através do equipamento possibilitou a transmissdo e disseminacdo de
conhecimento, idéias e informacgdes. A ciéncia, através da experiéncia com a “nova” tecnologia, difundiu
esta idéia de comunicag¢do baseada na transmissdo de sinais e mensagens e a consolidou como principio
comunicativo, tanto que esta ideia se encontra arraigada atualmente em boa parte do imaginario
coletivo. Em paralelo, e talvez mais importante para Carey, existe o que ele chama de visdo ritualistica
da comunicagdo. A visdo ritualistica da comunicagdo contribui de forma a propiciar a andlise de atos de
producdo de sentido, que ndo deixam de ser comunicativos, sé que necessariamente ndo precisam ser
mediados por meios de comunicacdo.

A ideia de ritual, bem como a origem da visdo transmissiva, advém de conceitos religiosos. O ritual se
realiza na funcdo do sermdo, do pregador, dos canticos e da cerimonia religiosa. Para Carey, isso é a
expressdao maxima do conceito de comunica¢do, e ndo a transmissdo inteligente de informacdo. Ao
parafrasear Durkheim, Carey diz que a sociedade substitui para o mundo revelado nossas diferentes
nocdes de mundo que sdo a projecdo dos ideais criados pela comunidade. E essa projecao dos ideais da
comunidade e suas materializa¢gdes — danca, teatro, arquitetura, discursos — criam uma ordem simbdlica
gue opera para prover ndao a informagdo, mas a confirmagcdo; ndo para alterar fatos ou mudar
pensamentos, mas para representar um panorama da ordem das coisas; ndo para melhorar as fungdes,
mas para manifestar um continuo e fragil processo social.

A criacdo de uma ordem simbdlica proposta pela visdo ritual da comunicacdo associa-se ao
pensamento do antropdlogo francés Marc Augé acerca da fungdo do rito. Com base nos seus exercicios
de etnoficgdo, Augé (1998) destaca a importancia do rito na construgdo social:

“0 vinculo social que cria o rito deve ser pensavel (simbolizado) e gerivel (instituido). Nesse sentido, o rito € mediador,
criador de mediagGes simbdlicas e institucionais que permitem aos atores sociais identificar com outros e distinguir-se
deles; em suma, estabelecer entre uns e outros vinculos de sentido (social)”. (Augé, 1998: 34)
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A partir desta funcdo do rito proposta por Marc Augé, é possivel estabelecer um paralelo entre as
praticas cientificas da sociedade moderna, bem como, as tradicdes miticas das sociedades arcaicas. A
ideia positivista de ciéncia tratou de antagonizar esses dois conceitos: mito e ciéncia, até mesmo como
forma de validacdo e consolidacdo do propdsito modernista de legitimacdo cientifica, porém ao que se
percebe é que ao contrario do que foi estabelecido, ciéncia e mito ndo se contrapdem
circunstancialmente e sim, tratam de modos de subjetivacdo distintos que se complementam de modo
a produzir cada vez mais singularidades do conhecimento social.

De acordo com Muniz Sodré (2008), a consolidagdo do conhecimento cientifico como sendo
“superior” ao pensamento mitico, deve-se ao fato de que dentro do projeto iluminista, a ciéncia ligou-se
estritamente a um conceito de “verdade”, que pretendeu ser o conceito dominante de “verdade”. E
isso, acaba tornando-se explicito nos estudos do sociélogo portugués Boaventura de Sousa Santos no
que ele chama de monocultura do saber e do rigor, ou seja, os parametros estabelecidos pelo
pensamento moderno que consolidaram a ciéncia como sendo a Unica forma de conhecimento, aquele
gue perpassa pelas instancias legitimadoras das comunidades cientificas; que cria o que podemos
considerar como sendo a “hegemonia da verdade”.

Para Boaventura (2006) é preciso pensar numa ecologia do saber, uma nova espécie de didlogo de
conhecimentos que estabelegca uma nova epistemologia do saber, que valorize também o apanhado de
culturas distantes, compreendendo que nado ha ignorancia nem conhecimento geral.

Ainda citando Sodré (2008), ele afirma que ciéncia e mito ndo dicotomizam-se, ao contrdrio, tratam-
se de dois niveis distintos de conhecimento, com suas especificidades e limitagdes, essas duas
categorias discursivas aproximam-se de modo a produzir um discurso mais amplo e possivel do
conhecimento. Aquilo que para as sociedades modernas a ciéncia opera como desveladora da
“verdade”, nas sociedades de sociabilidades arcaicas, o mito como o modo de acesso a “verdade”. A
ciéncia opera numa maior grau de exatiddo por munir-se de uma série de pressupostos e rigores
metodoldgicos; e o mito de modo fechado, sem multiplicidade e especialidade dos fatos, outra
possibilidade de acesso ao conhecimento.

Neste sentido, é preciso pensar acerca do status cientifico da comunicagao, agregando elementos
discursivos préprios da ciéncia e da producdo mitica. Este processo ocorre de um modo ndo muito
sistematico, pois sempre que existe a intervencdo mitica no pensamento contemporaneo, essa
intervencdo ocorre metaforicamente, processo que incorre em duas sublimagdes: da importancia do
pensamento mitico e do potencialidade da metafora mitica e/ou religiosa ao ser cooptada pela ciéncia.

Acerca desta discussdo, o socidlogo francés Lucien Sfez, em A critica da Comunicagdo, salienta que
“as metaforas ndo sdo nada sem os contextos politicos e metafisicos que elas defendem. Tampouco
esquecamos que elas ndo passam de instrumentos, desmesuradamente glorificados pelos efeitos da
moda” (1988: 26). Muniz Sodré (2002) ressalta a capacidade criativa deste tropo linglistico ao afirmar
gue a “metafora é, entretanto, algo mais do que pura analogia, o que se verifica quando nos damos
conta de seu papel criativo na linguagem. E pela metaforizacdo que a linguagem se expande” (2002:
128). Essa expansdo linglistica é uma das formas de producdo das crengas simbdlicas em dada
sociedade. Dentro da concepc¢do dessas crengas simbdlicas, as definicbes de mito e religido sdo
conceitos importantes para a discussao deste trabalho.

O mito é a expressdo do mundo e da realidade humana com base numa representacdo coletiva,
transmitida ao longo das geracGes. Em funcdo de sua origem intrinseca com a prdpria condicdo de
producdo subjetiva do homem, o “mito ndo pode ser um objeto, um conceito ou uma idéia: ele é um
modo de significagdo, uma forma” (Barthes: 2001) e seu processo de definicdo ndo se da
necessariamente por sua mensagem, mas pelo modo como é proferido. Por outro lado, a
representacao humana entendida como o conjunto de atitudes e atos pelos quais o homem se liga ao
divino, bem como as representacdes destas entidades superiores, recebe o nome de religido.
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Com base nessas duas definicdes acerca dos conceitos-chaves de discussdo propus a sistematizacao
de estudos que utilizam-se de metaforas miticas e religiosas na constituicio de conceitos dentro das
Ciéncias Sociais e Aplicadas:

1.1. O mito no pensamento de Barthes e Morin

Roland Barthes, em Mitologias, propde uma analise critica da midia francesa da década de 1950 com
base no que ele considera os mitos e ritos comunicativos. Para Barthes, o mito é uma forma de fala,
despolitizada, produzida pela conotagao, sua fungao, na midia, é a naturalizagdo e eterniza¢do da
sociedade burguesa. O mito transforma uma contingéncia histérica em eternidade, imobilizando o
mundo.

Ao tratar da constituicdo mitica contemporanea, Edgar Morin utiliza-se da metafora mitica de
construgdo dos mitos na contemporaneidade atribuindo as celebridades, o lugar de destaque no
imagindrio coletivo. Se antes, os deuses do Olimpo, descritos pela mitologia grega, eram quem ditavam
a conduta dos seres humanos (ou o modelo de conduta que ndo deveria ser reproduzido), na
atualidade, os olimpianos sdo construidos pelas instancias midiaticas e operam de modo analogo. De
acordo com Morin, os olimpianos modernos nascem do imaginario, seja pelos papéis encarnados no
cinema, por sua fungdo sagrada, por atos herdicos ou erdticos. O autor propde a existéncia dos
olimpianos modernos, que representam o “impeto do imaginario para o real e do real para o
imagindrio” (Morin, 1969: 111).

1.2.Aidéia de religido em Bauman e Freud

Em O mal-estar da pés-modernidade, Bauman discute a condic¢do religiosa na pés-modernidade, em
contraponto aos artigos acerca da religido moderna propostos por Sigmund Freud nas décadas de 1920-
30.

Para Bauman, a religido pds-moderna apresenta um “espirito” mais tolerante que sua antecessora, a
religido moderna. E dessa tolerancia decorrem alguns questionamentos que imprecisam a definicdo do
termo “religidao” na contemporaneidade:

“O que aflige os obsessivos elaboradores de definicdo é a crenga de que, se ndo conseguimos cunhar uma ‘definigdo
racional’ do fendmeno religioso (isto €, uma definigdo que vencesse a prova dessa racionalidade através da qual a
ciéncia social se constitui e legitima) entrariamos no mundo pds-moderno mal preparados para atacar os problemas
declarados fundamentais pelas descri¢Ges socioldgicas das tendéncias histdricas” (Bauman, 1998:206).

Essa indefinicdo do fenémeno religioso na contemporaneidade pode ser entendida com base na
definicdo de religido proposta por Sigmund Freud em O futuro de uma ilusdo (1927). Neste texto, Freud
destaca a funcdo da religido como conservadora da sociedade humana. O autor fundamenta que a raiz
de toda religido deve-se a uma defesa do homem contra o estado de desamparo infantil que persiste
até a vida adulta.

A religido, assim, responderia ao anseio por um pai poderoso que oferecesse seguranca, protecao
(poupa os homens de uma neurose individual ao preco de deixa-los num estado de infantilismo
psicoldgico, submetidos ao que chama de um delirio de massa). Freud afirma que a natureza do homem
exige este tipo de controle para que ele possa viver em sociedade.

Dessa forma, se a religido fosse extinta, inevitavelmente, o homem criaria outro sistema de
doutrinas com as mesmas caracteristicas para se defender. Neste sentido, de acordo com alguns
autores, as midias contemporaneas, em especial a internet e seu espago de ocorréncia, o ciberespago,
operam virtualmente como a religiao.

www.felafacs.org/lahabana | encuentro2009@felafacs.org



z La comunicacion en la sociedad del conocimiento:
desafios para la universidad

L] [ ]
I at ' n Oa m e rl Ca n 0 Palacio de Convenciones de La Habana, Cuba

({{comunicacién sacial))) Del 19 al 22 de octubre de 2009

1.3. A religiao das maquinas

O jornalista e pesquisador brasileiro Erick Felinto, em A religiGo das mdquinas, investiga as
peculiares mitologias e o “folclore” que cercam o universo das velozes e ubiquas tecnologias digitais.
Nesta obra, o autor apresenta uma verdadeira “religido das maquinas”, com seus peculiares sacerdotes,
templos e rituais. Uma religido cujo objetivo maximo é promover o homem a condi¢do de nova
divindade tecnologizada, reeditando as milenares fantasias religiosas da transcendéncia humana,
confirmando assim a forga do imaginario espiritual sobre as novas tecnologias.

1.4. O diluvio informacional de Pierre Levy

No seu livro Cibercultura (2000), Lévy reutiliza a metafora da arca de Noée para se referir ao que Roy
Ascott chama de “segundo dilivio”, o dildvio da informa¢do. Segundo Lévy, diferentemente da
operacgado de salvamento de Noé, que deixou afogar tudo aquilo que ndo conseguiu reter, o novo dilivio
salva a todos. Para o filésofo francés, enquanto no dillvio biblico a arca de Noé simboliza uma
“totalidade reconstituida”, isto é, fechada, Unica, estanque, totalizante; no dildvio informacional ndo ha
apenas uma arca, mas varias. O que autor destaca deste novo ambiente, o ciberespaco, é sua
capacidade de integrar diferentes vozes, sem que uma prevalega sob as outras. Cada participante pode
ter um papel ativo na rede. Cada grupo, cada individuo pode tornar-se emissor e contribuir para
“enchente”.

1.5. A torre de Babel de Derrida

Em Torres de Babel, Derrida (2006) discute a traduzibilidade/intraduzibilidade de um texto a partir da
metafora da babel de linguas, uma multiplicidade que interdiz ndo sé a fixacdo de sentidos como a
propria comunicabilidade humana. O autor entende que o mito da torre de Babel é o mito da origem do
mito, a metafora da metafora, a narrativa da narrativa. Deste modo:

“A ‘torre de Babel’ ndo configura apenas a multiplicidade irredutivel das linguas, ela exibe um n3o-acabamento, a
impossibilidade de completar, de totalizar, de saturar, de acabar qualquer coisa que seria da ordem da edificacao, da
construgdo arquitetural, do sistema e da arquitetonica.” (2006: 11-12)

2.1. Repensando midia, religido e cultura

Dentro de uma perspectiva epistemolégica da comunica¢do, os pesquisadores norte-americanos
Stewart M. Hoover e Knut Lundby (1997) em Rethinking media, religion and culture propéem uma
opc¢do metodoldgica a partir do processo de construcdo simbdlica da sociedade contemporanea no
didlogo entre as teorias das midias, das religiGes e das culturas.

Na realidade dos estudos brasileiros em Comunicac¢do, essa proposta metodoldgica que combina
midia, religido e cultura proposta por Hoover e Lundby (1997) ndo é novidade, e pode ser considerada
como o modelo tedrico e metodoldgico que inaugura os estudos em Comunicacdo no Brasil, a partir do
estudo sistematico da folkcomunicag¢do proposto por Luiz Beltrdo (2004).

De acordo com Beltrdo, a folkcomunica¢do é a “comunicacdo do povo” e dentro desses modos de
expressao, na realidade brasileira estao a literatura, a arte, as crencas, os ritos, os costumes em geral.
Nesta perspectiva, a folkcomunicagdo é uma proposta tedrica que vai provocar no campo
comunicacional uma ruptura epistemoldgica ao indexar em seus objetos de pesquisa, pratica
socioculturais entendidas como fendmenos expressivos e comunicacionais, privilegiando assim, nao
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apenas as midias tradicionais — cinema, radio, televisdo, jornalismo — mas também, a comunicacdo
produzida fora destes meios tecnoldgicos.

2.2. Ciéncia e religido e a epistemoldgica do rito

Dentre os autores estudados na Comunicacdo é possivel registrar um nimero considerdvel de
conceitos que atendem a uma ordem Epistemoldgica do rito. Algo que, a principio parece incoerente ao
propor uma mistura entre a “irracionalidade” proposta pelas crengas metafisicas do discurso mitico e a
“racionalidade” objetivada pelo discurso cientifico moderno. Porém, esse hibrido entre mito e ciéncia ja
encontra-se na ordem do dia das discussdes no campo cientifico e promove a desterritorializa¢do das
fronteiras entre as formas de subjetivagcdo proposta pela Modernidade através da ciéncia e que
negligenciou a crenga metafisica.

Da ambivaléncia, real x imagindrio, surgem as discussGes epistemoldgicas dentro do campo
comunicacional acerca da ciéncia e do misticismo. A epistemdloga francesa Dominique Terré-Fornacciari
(1991), em sua obra Les sirenes de l'irrationnel, propGe a aproximagdo entre ciéncia e misticismo com a
utilizagao da metafora “as nupcias de Apolo e Dionisio”. O resultado desta relagdo de acordo com Terré-
Fornacciari é a produgdao de uma sacralizagdo da ciéncia ou de uma cientifizagdo do sagrado,
provocando assim um didlogo possivel entre essas duas formas de representa¢do humana.

No campo das Ciéncias Sociais, a discussdo acerca da convivéncia entre ciéncia e mito pareceu
existir simbolicamente, ainda que a ciéncia tenha se proposto a denegar a cren¢a metafisica. Isso é
possivel ser afirmado com base nos estudos de antropélogos como Marcel Mauss e Emile Durkheim que
trataram da representatividade religiosa nas sociedades, por eles, consideradas tradicionais.

Nas sociedades contemporaneas, alguns destes modelos de producdo mitica e formacgao religiosa
perpassam por processos andlogos aos destas sociedades tradicionais, e deste modo evidenciam o trago
comum do processo de mediacdo sociocultural. Deste modo, ao concebermos a comunicagdo como
ciéncia da cultura e mediadora das produg¢des simbdlicas torna-se impossivel pensar o processo
comunicativo dissociado destes elementos miticos e religiosos.

O socidlogo francés Emile Durkheim (1989) ao estudar o totemismo, como manifestacdo religiosa
primitiva da humanidade afirmou que a ciéncia e a filosofia originam-se da religido, e que esta forma
primitiva de manifestacdo, o totemismo, forneceu rica contribuicdo para a organizacao das construgoes
intelectuais do homem. Essa afirmacdo durkheimiana corrobora a idéia de tragco comum entre as formas
de producgdo simbdlica, que podem ser facilmente encontradas nas produ¢es comunicacionais, como é
o caso do ciberespaco descrito por Pierre Lévy (2000).

3.1. Consideragoes finais

A sintese do pensamento contempordneo de James Carey é a proposta de um retorno a idéia de
comunicagdo que se paute a partir dos processos de comunica¢dao nao apenas mediados por aparatos
tecnoldgicos, como também, os processos de comunicagdo interpessoal. Essa é a razdo pela qual, Carey
enfatiza a funcdo ritual da comunicagdo, pois o ritual é a “tecnologia” primordial através da qual nés
preservamos o conhecimento e mantemos a coesdo social.

Coesdo social esta que aplica-se aos radicais de formacdo da propria palavra comunicagdo, do latim,
communicatio que significa “estar em comum”, “romper com o isolamento”. Esta idéia de rompimento
com isolamento decorre da pratica communicatio como sendo o momento em que 0os monges
cenobitas, enclausurados um a um, podiam estabelecer didlogos entre si, promovendo assim a pratica
comunicacional.

Deste modo, ao aceitarmos a hipotese de visdo ritualistica da comunicagdo é possivel incorporar
inimeros elementos dentro da esfera comunicacional que durante o processo evolutivo das teorias da
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comunicacdo, ou ocuparam espaco insignificante ou foram anuladas do corpus cientifico da
comunicacdo. Dentro da realidade brasileiras, essas inquietacdes acerca do processo comunicacional
como ciéncia da cultura foi inaugurado pelos estudos de Luiz Beltrdo que davam énfase aos
comunicadores populares da regido do Nordeste brasileiro, atribuindo-lhes valor equiparado as midias
tradicionais.

A proeminéncia da visdo ritualistica da comunicacdo apresenta-se ndo apenas como uma
significativa expansdo dos objetos comunicacionais, mas também, uma opg¢do metodoldgica para
diversas localidades onde as midias tradicionais apesar de terem atingido grau hegemonico de alcance,
coexistem com praticas comunicacionais arcaicas. Mais do que uma ruptura epistemoldgica, a visao
ritualistica da comunicagdo coloca novamente em cena o elemento humano em pé de igualdade com os
meios tecnicistas que acabaram solapando a idéia de comunica¢do no final do século XIX, com a
proliferagdo das tecnologias midiaticas.
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